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The Notion of Famous Trademarks and Well-known 

Trademarks in Light of the Industrial Property 

Protection Act of 2024, the Paris Convention and the 

TRIPS Agreement 

 

In light of the ever-increasing expansion of economic 

interactions, the globalization of trade, and the necessity to 

protect the concept of ownership in international commercial 

law, we witness the emergence of various trademarks. A sound 

legal system aims to protect different types of ownership, 

including ownership of trademarks. Given the undeniable role of 

trademarks in distinguishing business competitors from one 

another and preventing unfair competition, the protection of 

trademarks in both domestic and international trade becomes 

essential. Undoubtedly, one of the legal aspects of trademark 

protection is the distinction between the concepts of famous and 

well-known trademarks, such that each of these famous and 

well-known trademarks benefits from additional privileges and 

protection. Iranian law has long recognized the protection of 

trademarks. 
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On March 12, 1957, the National Consultative Assembly 

passed the law allowing Iran to join the Paris Union for the 

Protection of Industrial, Commercial, and Agricultural Property, 

which included significant provisions regarding the protection of 

famous trademarks. However, these provisions have not been 

fully implemented in judicial practice and domestic courts. 

Moreover, providing an accurate definition of the two concepts of 

famous and well-known trademarks distinguishing them from 

one another, and assigning special protection to each has been 

neglected. Considering the recent adoption of the Iranian 

Industrial Property Protection Act and the frequent use of this 

issue in the field of commerce, it seems that reflecting on the 

concepts and contributions of the new regulations is necessary to 

achieve the ultimate goal of protecting trademarks. This article, 

using a library research method, examines these concepts in the 

new act and, through a comparative analysis with other 

international instruments, including the Paris Convention and the 

TRIPS Agreement, interprets the role of defining these concepts 

in achieving full legal protection of trademarks in Iranian law. 

KeyWords: Trademarks, Famous Trademarks, Well-

known Trademarks, Industrial Property Protection Act. 
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شدن  یجهان ،یگسترش روزافزون تعاملات اقتصاد یدر پ

در حقوق تجارت  تیاز مفهوم مالک تیضرورت حما زیتجارت و ن

 کی فهی. وظمیستگوناگون ه یالملل، شاهد ظهور علائم تجار-نیب

بر  تیاز جمله مالک ها،تیاز انواع مالک تیسالم، حما ینظام حقوق

در  یعلائم تجار ریرناپذاست. نظر به نقش انکا یتجار یهاعلامت

از وقوع رقابت  یریو جلوگ گریکدیاز  یتجار یرقبا زییتم

 یالمللنیو ب یداخل یدر فضا یاز علائم تجار تیحما رمنصفانه،یغ

 یحقوق تیحما یهااز جلوه یکی دیتردی. بابدییرت متجارت ضرو

 یعلائم تجار تیو مشهور تیمفهوم معروف کیتفک ،یاز علائم تجار

از علائم معروف و مشهور را از  کیکه مالکان هر  ینحو بهاست؛ 

 .سازدیبرخوردار م یمضاعف یهاتیو حما ازاتیامت
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قائل بوده است.  یاز علائم تجار تیبر حما ربازیاز د رانیحقوق ا 

قانون اجازه  1335اسفند  21در جلسه مورخ  یمل یمجلس شورا

 سیمعروف به پار یالمللنیب یعموم هیبه اتحاد انر یالحاق دولت ا

 ونی)کنوانس یکشاورز و یو تجارت یصنعت تیمالک تیحما یبرا

از علائم  تیدر حما یقابل توجه د( را مصوب نمود که مواسیپار

و  ییقضا هیمواد در رو نیوجود، ا نیمعروف وضع نموده بود. با ا

ارائه  ن،یاست. همچن دهیبه طور کامل اجرا نگرد یداخل یهادادگاه

آنها از  کیو تفک تیو مشهور تیاز دو مفهوم معروف قیدق یفیتعر

 اتینسبت به آنها در ادب ژهیو یهاتیاختصاص حما زیو ن گریکدی

بودن  بیالتصو دیمغفول مانده است. با توجه به جد رانیا یحقوق

مسئله در  نیو کاربرد فراوان ا یصنعت تیاز مالک تیقانون حما

مقررات  یهاو آورده میتأمل در مفاه رسدیه تجارت، به نظر معرص

تحقق  یاز علائم تجار تیحما ییضرروت دارد تا هدف غا دیجد

در  میمفاه نیا یبه واکاو یا. مقاله حاضر با روش کتابخانهابدی

نیاسناد ب ریآن با سا یقیتطب سهیپرداخته و ضمن مقا دیقانون جد

نقش  پسینامه ترو موافقت سیپار ونیاز جمله کنوانس ،یالملل

در  یاز علائم تجار یحقوق تیرا در تحقق حما میمفاه نیا نییتبب

 .دینمایم ریتفس رانیحقوق ا

 یمعروف، علائم تجار یعلائم تجار ،ی: علامت تجارهادواژهیکل

 .یصنعت تیاز مالک تیمشهور، قانون حما
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 مقدمه

 هایدارایی از یکی عنوان به 1تجاری علائم اهمیت و اخیر، قرون در اقتصاد شدن جهانی با

 خدمات و محصولات به نسبت اطمینان حفظ و ایجاد در تجاری هایشرکت ارزش با بسیار

 تجاری علائم تاثیر بر علاوه یابد.می ضرورت تجاری علائم از حقوقی حمایت هاآن صاحبان

 4غیرمنصفانه رقابت وقوع از جلوگیری در تجاری علائم 3بخشی تمایز قدرت ،2بیبازاریا در

  سنتی طور به تجاری علائم از حمایت نماید.می ایفا عظیمی نقش
 
 علائم به نسبت عموما

 گردد.می برقرار 5سرزمینی قلمرو یک در استفاده مورد تجاری علائم یا و شده ثبت تجاری

 دارندگان و شده تلقی امر این بر استثنایی معروف تجاری ئمعلا از حمایت وجود، این با

 تجاری علائم (.Mostert.2020: 12) برخوردارند ایویژه هایحمایت و امتیازها از علائم این

 در اند.شده شناخته جامعه مرتبط اشخاص میان در که هستند علائمی از دسته آن معروف

 تجاری علائم از ترگسترده مردم عموم نزد مشهور تجاری علائم شناسایی دایره مقابل،

 اهمیت رو این از 6اند.برخودار بیشتری اثرگذاری و تمایزبخشی قدرت از و بوده معروف

 حوزه از فراتر نگاهی با تا است این مستلزم تجاری علامت مشهوریت و معروفیت مفاهیم

                                                           
1. Trademarks. 

2. Marketing. 

3. Distinctiveness. 

4. Unfair competition. 

5. The territoriality principles of trademark protection.  

 Trademarks) شهرت حسن دارای تجاری علائم به حقوقی هاینظام از بعضی مشهوریت و معروفیت مفهوم کنار در .6

with Good Reputation) شده شناخته تجاری علائم و (Widely Known Trademarks) میان این از کهاند؛پرداخته یزن 

 کننده مصرف نزد آن شهرت و مطلوب کیفیت بیانگر که گرددمی اطلاق علائمی به شهرت حسن دارای تجاری علائم

 هستند علائمی داشته، معروف تجاری علائم مفهوم به نزدیک نسبت به مفهومی که شده شناخته تجاری علائم و است

 در مذکور، علائم از دسته این از حمایت مقوله حال، این با است. شده شناخته معهجا عموم از کثیری عده توسط که

 European 8 ماده 5 بند به ن.ک. بیشتر اطلاعات برای نیست. جانبه همه حمایتی معروف، تجاری علائم با مقایسه

Union trade mark regulation. 
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 و معروف جاریت علائم دارندگان بر مضاعفی هایحمایت تجاری، علائم حقوق سنتی

 که مشهور و معروف تجاری علائم به نسبت سنتی دیدگاه واقع، در گردد. متصور مشهور

 
 
 گستره تنها نه است، همراه بودن سرزمینی اصل نیز و علائم ثبت لزوم بر تاکید با عمدتا

 مالکانه حقوق نقض دیدگاه این توسعه و نمایدمی محدود همواره را تجاری علائم از حمایت

 تجارت در بلکه دارد، دنبال به ثبت محل کشور از غیر کشوری در را تجاری علائم بصاح

 از گیرد.می نادیده رقبا و کنندگان مصرف میان در را تجاری علائم تجاری اثر امروز جهانی

 کنوانسیون همچون المللیبین اسناد در که معروف و مشهور علائم از حمایت رو، این

 به زیرا شده تلقی سنتی مبانی این بر استثنایی است، شده نیبیپیش صراحت به پاریس

 قابل کشورها همه در ها،آن ثبت عدم یا ثبت از نظرصرف علائم، از دسته این کلی طور

 دلیل به تجاری علائم که زمانی لا، کامن حقوق در نمونه، برای.هستند حقوقی حمایت

-می برخوردار حمایت از نیز ثبت نبدو حتی گردند،می 1ثانویه معنای متضمن معروفیت

 برای خواهان مشهور، و معروف تجاری علائم با مرتبط دعاوی در اینکه خصوص در 2شوند.

 طور به مقاله همین در نماید ارائه دادگاه به بایستی دلایلی چه ثانویه معنای وجود اثبات

 تفکیک مقوله به کمتر داخلی قانونگذار ایران، حقوق در شود.می پرداخته آن به مختصر

  و پرداخته مشهور و معروف تجاری علائم بین
 
 بدون معروف، تجاری علائم شناسایی با صرفا

 ادبیات تجاری علائم مشهوریت و معروفیت تمییز معیارهای و شناسایی معیارهای تعیین

 حقوق در دیگر، بیان (.به75 :1394 لاهرود، چاوشی و )حبیبا است نموده اتخاذ را مبهمی

                                                           
 Coca-Cola Co. V. Koke Co. of America پرونده در لا نکام حقوق در Secondary Meaning ثانویه معنای مفهوم .1

 علامت اما هستند عام نامی دو هر koke و coca cola که داد تشخیص دادگاه پرونده این در است. گردید منعکس

 که است معنی بدان این است. کرده پیدا ثانویه معنای کنندگان مصرف شناخت و تبلیغات هادهه دلیل به کوکاکولا

 بودند. کرده مرتبط خاص کننده تولید یک از خاص محصول یک با را کوکاکولا علامت کنندگان رفمص

 :پرونده به ن.ک. همچنین. 2

(1922) Levi Strauss & Co. V. Oberman Manufacturing Co. و Abercrombie & Fitch Co. v. Hunting World, Inc. 

(1976). 
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 در و اندشده تقسیم نشده ثبت و شده ثبت دسته دو به تجاری علائم ایران، فکری لکیتما

 استفاده حق 1386 مصوب تجاری علائم و صنعتی هایطرح اختراعات، ثبت قانون

 تابع و ثبت به منوط تجاری علائم مالکیت از ناشی حقوق از حمایت هرگونه و انحصاری

 فکری مالکیت حقوق واقع، در است. شده ثبت به رتمباد آنجا در که است کشوری قوانین

 حمایت سنتی، طور به است. استوار سنتی مبانی بر تجاری علائم از حمایت زمینه در ایران

 ثبت قانون 31 ماده وفق گردد.می مرتبط استعمال سبق یا و ثبت لزوم با تجاری علائم از

 کسی به تجاری علامت از استفاده حق تجاری علایم و صنعتی هایطرح اختراعات،

 این شروع باشد. رسانده ثبت به قانون این مقررات طبق را علامت آن که دارد اختصاص

 مشخص اساس این بر است. سال 10 مدت به و علامت ثبت اظهارنامه ارائه تاریخ از حمایت

  دعوی استماع و حمایت شرط ایران حقوق در شودمی
 
 باشد.می علامت ثبت اصولا

 و معروف علائم به نسبت قانون این 32 ماده «و» و «ه» بندهای موجب به حال این با

 گذارقانون و است شده پیشبینی کلی هرچند حمایتی هستند شده شناخته که مشهوری

 الحاق قانون تصویب با ایران پیوستن همچنین دهد.نمی را آنها با مشابه علائم ثبت اجازه

 و صنعتی مالکیت حمایت برای پاریس به معروف لیالملبین عمومی اتحادیه به ایران

 متعاقب و 1335 اسفند 21 مورخ جلسه در ملی شورای مجلس توسط کشاورزی و تجارتی

 فراهم به نسبت گذارقانون اراده از حاکی مرتبط المللیبین اسناد سایر به پیوستن آن

 علائم به نسبت نتیفراس و فراسرزمینی هایحمایت ایجاد و کننده حمایت بستری نمودن

 است. تجاری

 مصوب صنعتی مالکیت از حمایت قانون تدوین در گذارقانون از که انتظاری رغمعلی 

 ضمانت برخی تعیین صرفبا گذارقانون رفت،می «(جدید ونقان» پساین )از 1403

 خود پیشین و کلی رویکرد تکرار در سعی معروف تجاری علائم نقض برابر در کلی اجراهای

 جمله از تجارت، المللیبین و داخلی بازارهای در را تجاری هایعلامت اهمیت و داشته
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 از ناشی حقوق سایر و غیرمنصفانه رقابت از جلوگیری رقابتی، مزیت ایجاد در آن نقش

 ها،دادگاه دوش بر اکنون هم مهم وظیفه این است. گرفته نادیده را تجاری علائم بر مالکیت

 حقوقی نظام در آن صحیح اعمال و دکترین این توسعه برای حقوق اداناست و محترم قضات

 را علامات گونهاین از حمایت مشخص، استانداردهای اعمال با تا است گرفته قرار ایران

 نمایند. اجرایی

 تمیز معیارهای تعیین و تعریف ارائه به نخست بخش، دو در ایکتابخانه روش با حاضر مقاله

 از قانونی حمایت کاربردی ابعاد دوم بخش در و پرداخته مشهور و فمعرو تجاری علائم

 سیمتر  المللیبین معاهدات و هاکنوانسیون از گیریبهره با را مشهور و معروف تجاری علائم

 نماید.می

 حقوق در تجاری علائم مشهوریت و معروفیت احراز معیارهای و تعریف .1

 آن مصادیق و فکری مالکیت

 معیارهای احراز و معروف تجاری علائم تعریف مقام در 1پاریس کنوانسیون هاینک رغمعلی

 اراده تجلی نخستین عنوان به کنوانسیون این مکرر 6 ماده اما است، نشده تدوین آن

 آن مذکور ماده واقع، در دارد. کاربرد معروف تجاری علائم از حمایت بر مبنی گذارقانون

 یا و بوده معروفی علامت عین».... که شمردمی ثبت غیرقابل را تجاری علائم از دسته

 علائم ماده این دیگر، عبارت به «....گردد آن با اشتباه ایجاد باعث که باشد آن از تقلیدی

 علامت، آن از تقلید با و بوده شده شناخته کالایی معرف که کرده تعریف علائمی را معروف

 که معناست بدیناین باشد. متصور انکنندگمصرف گمراهی و اشتباه احتمال همواره

 شدن گمراه مفهوم نیز و مشهور و معروف تجاری علائم کننده نقض سوءنیت عامل

 و معروف علامت از حمایت و شناسایی در (Dinwoodie.2024: 36-37) کنندگانمصرف

                                                           
1. Paris Convention for the Protection of Industrial Property (1883). 
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 یهادادگاه قضایی رویه عمل در و (Bailey. 2013: 868) یابدمی چندان دو اهمیتی مشهور

 مفهوم دو این از حمایت دنبال به مختلف استانداردهای اعمال با کشورها از بسیاری

 1هستند.

 هایجنبه نامهموافقت داده قـرار توجه مورد را معروف علائم که المللیبین سند دومین

 به معروف علامت آن 16 ماده یک بند در که است 2)تریپس( فکری مالکیت حقوق تجاری

 سازمان نمود ادعا توانمی واقع، در باشد. شده شناخته که است شده فتعری علامتی هر

 ماده شمول دامنه 1967 سال در مذکور نامهموافقت تصوب با وسیلهبدین 3تجارت جهانی

 ماده مهم هاینوآوری از یکـی علاوه، به است. داده گسترش را پاریس کنوانسیون مکرر 6

 علائم از حمایت پاریس کنوانسیون مکرر 6 ادهم با مقایسه در تریپس نامهموافقت16

 .(Mostert. Op.Cit: 37باشـد)می مشابه غیر خدمات جمله از و کالاها خصوص در معروف

 شده شناخته و شهرت معروف، تجاری علامت تعریف در الذکر فوق ماده 2 بند آن، بر مزید

 این در دهد.می قرار نظر مطمح 4جامعه مرتبط بخش یعنی خواص، نزد تنها را آن بودن

 از حمایت برای وایپو نامه توصیه 2 ماده 2 بند مطابق جامعه مرتبط بخش از منظور راستا،

 تجاری علائم بالقوه مشتریان که هستند اشخاصی از دسته آن 5معروف تجاری علائم

 تجاری علائم این تحت تجاری فعالیت و خدمات یا کالا توزیع جریان در یا و بوده معروف

 محدود ماده این صراحت مطابق جامعه مرتبط بخش حال، این با دارند، پویا و فعال قشین

  (.78 پیشین: لاهرود، چاوشی و )حبیبا شودنمی فوق موارد به

                                                           
 ه:. ن.ک.بخش دوم همین مقال1

2. Agreement on Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights- TRIPS (1995). 

3. World Trade Organization (WTO). 

4. Relevant Sector of the Public. 

5. Joint Recommendation Concerning Provisions on the Protection of Well-Known Marks (1999). 
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 علائم از حمایت برای وایپو نامه توصیه در تجاری علامت یک معروفیت شناسایی معیارهای

 نیز داخلی هایدادگاه است شایسته و است شده منعکس تمثیلی طور به معروف تجاری

  نمایند: توجه معیارها این به تجاری علائم با مرتبط دعاوی به رسیدگی در

 علامت؛ از جامعه مرتبط بخش آگاهی و شناخت میزان الف(

  علامت؛ از استفاده گونه هر جغرافیایی منطقه و گستردگی مدت، ب(

 مراکـز در ارائـه و معرفـی علامـت، تبلیغ هگون هر جغرافیایی منطقه و گستردگی مدت، ج(

  خدمات؛ و کالا هاینمایشگاه و تجاری

 بـه علامـت ثبـت ی بـرا تقاضـا گونـه هر یا و ثبت گونه هر جغرافیایی منطقه و مدت د(

  است؛ علامت شهرت و استفاده کننده منعکس که وسعتی انضمام

 نزد خـویش علامـت معروفیت اثبات با طهراب در معروف علامت مالك که مواردی تعداد ه(

 باشد؛ شده شناخته صالح مقامات

 علامت ارزش میزان و(

 نسبت اختلافی و پرونده هر جریان در دارد امکان و نبوده حصری معیارها این که چند هر

 مورد و... بالا مورد چند یا دو ترکیب از اعم دیگری گوناگون معیارهای تجاری، علائم به

  است. پرونده جریان در موردی رسیدگی و دادرس دقت مستلزم که شود اقعو  استناد

 در آن معروفیت نیز علامت یک معروفیت معیار پاریس، کنوانسیون مکرر 6 ماده براساس

  علامت که است کشوری
 
 سنجش در بنابراین، است. شده استفاده یا و ثبت آنجا در ابتدائا

  آن معروفیت تجاری، علامت یک معروفیت
 
-نمی قرار مدنظر حمایت مورد کشور در صرفا

 است، معروف شکلات صنعت در که 1 گودیوا، تجاری علامت از حمایت نمونه برای گیرد.

 این اینکه نیست. ایران شهرهای تمامی در معروفیت به منوط ایران داخلی هایدادگاه در

 از )اعم جامعه مرتبط بخش و باشد شده ثبت دنیا کشورهای بیشتر در تجاری علامت

                                                           
1. Godiva. 
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 تجاری علامت تا بود خواهد کافی بشناسند را علامت این کننده( تولید و کننده مصرف

 رویکرد است مسلم آنچه گیرد. قرار ایران هایدادگاه حمایت مورد ثبت بدون حتی گودیوا

 حمایت افزایش به منجر کشور در علامت آن از استفاده شرط بدون تجاری علائم از حمایت

 از گردد.می تلقی آور الزام المللیبین استاندارد عنوان به خود و شودمی تجاری ئمعلا از

  که حمایت مورد کشور در مالکانه مستمر سابقه اثبات بر اصرار رسدمی نظر به رو این
 
 بعضا

 پاریس کنوانسیون مکرر 6 ماده صراحت خلاف بر است شده مشاهده داخلی آرا بعضی در

 تجاری علائم تا شودمی موجب بودن سرزمینی اصل و ثبت لزوم که،آن دیگر نکته 1است.

 
 
 کامل حمایت امر این و شوند واقع حمایت مورد شده ثبت خدمات و کالاها طبقات در صرفا

 مک» تجاری علامت ثبت اصل این پرتو در مثال، برای آورد.نمی فراهم را تجاری علائم از

 ثبت از مانع صنعت، این با مرتبط خدمات و الاهاک طبقات در و غذایی صنعت در 2«زدونالد

 در تجاری علائم از حمایت منطق با امر این شود.نمی طبقات دیگر در معارض علامتی

 رسد.می نظر به تعارض

  نکته این ذکر
 
 پاریس، کنوانسیون مکرر 6 ماده نگارنده نظر به که است ضروری مجددا

 کنوانسیون اگرچه بهتر، بیان به است. تجاری معلائ از سرزمینی حمایت اصل بر استثنایی

 در مکرر 6 ماده تصویب با عمل در اما است قائل حمایت بودن سرزمینی اصل بر پاریس

                                                           
 به رو، این از گردد.می اعمال خدمات نه و کالا تجاری علامت مورد در تنها پاریس کنوانسیون که است ذکر قابل .1

 نماید.می ایفا یسپار کنوانسیون مکرر 6 ماده به نسبت تکمیلی نقش نوعی تریپس نامهموافقت 16 ماده رسدمی نظر

 شمول دایره خدمات، به مربوط تجاری علائم به نسبت حکم اعمال با تریپس نامهموافقت 16 ماده موجب به که چندان

 علائم شهرت سنجش در جامعه مرتبط بخش معیار این، بر علاوه است. یافته گسترش معروف تجاری علائم از حمایت

 عملی جنبه متضمن مشهور تجاری علائم از تعریف ارائه شودمی باعث یپستر نامهموافقت16 ماده در مشهور تجاری

 تنها نه را مشهور تجاری علائم از حمایت همچنین 16 ماده باشد. نظر مطمح هدف بازار نزد آن شهرت و شده بیشتری

 خدمات یا کالا با بهمشا که خدماتی و کالاها ثبت از ماده صراحت بلکه نمایدمی عرضه مشابه خدمات و کالاها به نسبت

  نماید.می جلوگیری گردد، مشهور علامت آن صاجب اضرار به منجر اما نباشد مشهور

2. McDonald’s.  
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 از حمایت و داشته اصل این گیریکار به در تعادل برقراری در سعی میلادی 1925 سال

 اصل بر تثناییاس شده، اشاره مکرر 6 ماده در که شرحی به را معروف تجاری علائم

 است. کرده تلقی بودن سرزمینی

 معروف تجاری علائم از متفاوت علائم این هرچند مشهور، تجاری علائم خصوص در

 معروف تجاری علائم کنار در مشهور تجاری علائم کشورها از بسیاری در و شوندمی شناخته

 احراز معیارهای و هوممف این تعریف حال این با اند؛شده برخوردار متفاوتی هایحمایت از

 مورد کشورها داخلی مقررات و قوانین در چه و المللیبین اسناد در چه مشخص طور به آن

 شده شناخته مردم عموم نزد مشهور تجاری علائم رسدمی نظر به است. نگرفته قرار تصریح

 علائم، از دسته این بیشتر اثرگذاری و تمایزبخشی قدرت و بوده معروف تجاری علائم از تر

 گردد.می تلقی معروف تجاری علائم از آن تفکیک و شناسایی جهت معیاری

 مشهور و معروف تجاری علائم دارندگان حقوق نقض مصادیق برخی .2

 معروف تجاری علامت دارنده حقوق است ممکن تجاری علامت ثبت شرایط، از بسیاری در

 آن مصادیق ترینمهم از برخی هب اشاره به تنها حاضر مقاله نماید. مخدوش را مشهور و

 نماید.می اکتفا

 مشهور و معروف تجاری علائم با تضاد در تجاری علائم ثبت .2-1 

 گیردمی قرار معروف تجاری علائم با تضاد در هنگامی تجاری علامت یک ثبت کلی، طور به

 حروف ییجا به جا یا و تقلید ترجمه، بازنمایی، علامت آن از مهمی بخش یا علامت آن که

 چنین در باشد. داشته دنبال به آن تشخیص در را افراد گمراهی که باشد علامت آن

 نسبت معروف، تجاری علامت با تضاد در تجاری علائم ثبت تقاضای اینکه از فارغ شرایطی،

 قوانین در است. حقوقی وجاهت فاقد ثبت این باشد، شده ابراز مشابه خدمات یا کالا به

  روفمع علائم پیشین،
 
 واقع حمایت مورد مشابه و یکسان خدمات و کالاها با رابطه در صرفا

 در و عام طور به معروف علامت جدید قانون 96 ماده 7بند موجب به کهحالی در بود شده
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 رویکرد این1است. شده برخوردار حمایت از هم غیرمشابه خدمات و کالاها با رابطه

 تجاری علائم از حمایت در موثر گامی که است وایپو نامهتوصیه با همسو اقدامی گذارقانون

 تجاری علامت نقض اثبات منظور به گذشته در دیگر، عبارت به شود.می محسوب معروف

 خدماتی و کالاها برای را وی تجاری علامت مالک، موافقت اخذ بدون ثالثی شخص بود لازم

 باشد داشته پی در را عموم مراهیگ که نحوی به برد کار به شده ثبت خدمات و کالا با مشابه

 است. یافته تسری هم غیرمشابه خدمات و علائم به جدید قانون تصویب با حمایت این که

 مشهور و معروف تجاری علائم 2ترقیق .2-2

 شده مبدل معروف تجاری علامت نقض تررایج و دیگر نوع به امروزه تجاری علائم ترقیق

 علامت تحت خدماتی یا و کالا از استفاده به درتمبا ثالثی شخص آن موجب به که است

 معروف خدمات یا و کالاها با خود خدمات و کالاها کهحالی در نمایدمی معروفی تجاری

 و محصولات روی بر 3«اپل» تجاری علامت از استفاده مثال برای باشد. نداشته مشابهت

 لباس روی بر علامت ینا درج همچون کامپیوتری و جمعی ارتباط ابزار از غیر خدماتی

 ترقیق، دکترین در باهم خدمات و کالاها مشابهت عدم حسب است. ترقیق مصادیق و...از

 شود.می تقسیم نوع دو به خود ترقیق یابد.نمی موضوعیت کنندگان مصرف گمراهی مقوله

 
 
 از استفاده دلیل به تجاری علامت شهرت نمودن مخدوش است عبارت که شدن محو اولا

 که است هنگامی آن و است، شدن دار لکه ترقیق دوم نوع و4نامربوط خدمات و کالا بر آن

 برای گردد.می 5مخدوش ثالث شخص توسط آن از استفاده با تجاری علامت یک شهرت

                                                           
 تجاری نام یا علامت ترجمه یا شبیه عین، که علامتی (7نیست:....) ثبت قابل تجاری، علامت عنوان به زیر موارد» .1

 حق دارای یا شده تقاضا آن ثبت یا رسیده ثبت به یا شده معروف ایران در یدیگر خدمات یا کالاها برای قبلا   که باشد

 «سازد. وارد لطمه قبلی علامت مالک منافع به یا گردد گمراهی موجب آنکه بر مشروط است، تقدم

2. Dilution. 

3. Apple. 

4. Blurring.  

5. Tarnishment.  
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 زینتی جواهر و طلا رسته در که 1«تیفانی» تجاری علامت از استفاده امریکا در مثال،

  2گردید. علامت این شهرت شدن مخدوش ثباع رستوران یک توسط دارد، فعالیت

 دعوا رسیدگی فرایند در مشهور و معروف تجاری علائم از حمایت .3

 مشهور و معروف تجاری باعلامت متعارض علامت نقض جهات .1-3

 این مدنی قانون 9 ماده اساس بر و 1335 سال در پاریس کنوانسیون به پیوستن با

 قرار استناد مورد ایران هایدادگاه در بایستیمی قانون حکم عنوان به کنوانسیون

 اجرا کامل طور به داخلی هایدادگاه و قضایی رویه در مواد این وجود، این با گرفت.می

 علامتی از عبارت متعارض تجاری علامت هر وایپو، نامه توصیه 4 ماده موجب به 3نگردید.

 گردد. اشخاص گمراهی بموج و باشد تعارض در معروف تجاری علامت یک با که است

 معروف تجاری علائم موضوع به تجاری علائم و صنعتی هایطرح اختراعات، ثبت قانون

 با مشابه که علائمی ماده، این «و» و «ه» بندهای موجب به 4نمود. اشاره 32 ماده در

 غیرقابل اند،نرسیده ثبت به ایران در که چند هر بوده معروفی و مشهور تجاری هایعلامت

                                                           
1. Tiffany. 

  .Tiffany & Co. v. Boston Club, Inc., 231F., Supp.61. (D.Mass.1964). پرونده به ر.ک. بیشتر مطالعه برای .2

 اولویت تعارض صورت در ملی قوانین بر را المللیبین معاهدات صراحت به اروپایی کشورهای بعضی اساسی قانون .3

 اگرچه ،151 اده)م آذربایجان (،6 )ماده ارمنستان (،122.2 )ماده آلبانی از: عبارتند کشورها این دهند.می

 ندارند(، اولویت پرسی همه طریق از شده پذیرفته اعمال و اساسی قانون متضاد مقررات بر المللیبین معاهدات

 ممکن استونی اگرچه ،123 )ماده استونی (،10 )ماده چک جمهوری (،134 )ماده( کرواسی (،5 )ماده بلغارستان

 )ماده گرجستان (،55 )ماده فرانسه نکند(، منعقد است تضاد در خود اساسی قانون با که را المللیبین معاهدات است

 هلند (،28 )ماده یونان (،25 )ماده آلمان اساسی(، قانون با مغایر نشوند. منعقد المللیبین معاهدات که زمانی تا (،6

 (.118 )ماده سابق یوگسلاوی مقدونیه جمهوری و (15 )ماده روسیه فدراسیون (،91 )ماده لهستان (،94 )ماده

 باشد تجاری نام یا علامت یک ترجمه یا شبیه ایکننده گمراه طرز به یا عین» که نمایدمی تصریح 32 ماده «ه» بند .4

 تصرح ماده همان «و» بند «.است معروف ایران در دیگری مؤسسه به متعلق مشابه خدمات یا کالاها همان برای که

  که آن بر مشروط باشد شده معروف و ثبت غیرمشابه خدمات یبرا قبلا   آن شبیه یا عین» کندمی
 
 از استفاده میان عرفا

 «سازد. وارد لطمه قبلی علامت مالک منافع به آن ثبت و داشته وجود ارتباط معروف علامت مالک و علامت
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 مکرر 6 ماده اجرای در مانعی نگارنده نظر به ماده این تصویب است. شده تلقی ثبت

  نیست. و نبوده پاریس کنوانسیون

 آن تجاری علائم و صنعتی هایطرح اختراعات، ثبت قانون به نسبت جدید قانون نوآوری

 نموده تدوین معروف صنعتی علائم تعریف مقام در را 96 ماده تبصره جدید قانون که است

  1دهد.می ارجاع پاریس کنوانسیون 6 ماده به را آن تعریف و

 تعیین معروفیت گواهی صدور و تشخیص مسئول نیز معنوی مالکیت و تجاری علامت اداره

 توانندمی معنوی   مالکیت و تجاری علامت اداره کارشناسان رسد،می نظر به است. گردیده

 از گیریبهره با و دارد، تمطابق کارشناسی مورد احوال و اوضاع با که اظهارنظری با

 بنمایند. توجهی قابل کمک هادادگاه به وایپو نامهتوصیه

 9 ماده تصریح به توجه با معروفیت تعریف در پاریس کنواسیون به ارجاع نگارنده، نظر به

 ضرورتی هستند قانون حکم در المللیبین هایکنوانسیون که این بر مبنی مدنی قانون

 بر تاکیدی بایستی را پاریس کنوانسیون به ارجاع بر گذارقانون دوباره تایید این اما شت.ندا

  علامت که کشوری در آن معروفیت معیار مبنای بر معروف علامت شناسایی
 
 و ثبت ابتدائا

 به محدود تجاری علائم معروفیت عنصر که تفسیر این و نمود تلقی است، شده استفاده یا

 رسد.می نظر به تضاد در پاریس کنوانسیون مکرر 6 ماده با است ایران کشور

 رفتار و تبعیض منع به متعهد را عضو کشورهای پاریس، کنوانسیون 2 ماده اینکه دیگر نکته

 محدودیت اعمال به قائل ایعده اگر حتی که است این ماده این نتیجه نماید.می ملی

 2 ماده ،1 بند خلاف بر تبعیض این باشند، معروفیت مفهوم شناسایی برای سرزمینی

 شرط گونه هر نیز پاریس کنوانسیون 2 ماده 2 بند گردد.می تفسیر پاریس کنوانسیون

                                                           
 )کنوانسیون( هدهمعا مکرر (6) ماده در مذکور علائم معروف، علائم از منظور» نمایدمی تصریح 96 ماده تبصره .1

 «است. ثبت مرجع عهده بر آن تشخیص و بوده صنعتی مالکیت از حمایت برای پاریس
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 حقوق جمله)من کنوانسیون این در مندرج حقوق از مندیبهره برای حضور یا و اقامت

  است. کرده منع را معروف( علامت به مربوط

 واقع اشاره مورد مشهوریت مفهوم ایران، حقوقی امنظ در شد تصریح پیشتر که طورهمان

 است شده مطرح آمریکا حقوق در بار اولین مشهور علائم وجود، این با است. نشده

(199-197 :2015 Lukose.). بنـد بـه توجه با c ارائه تعریف و 1آمریکا لانهام قـانون 43 مـاده 

 خصیصه دارای که است متیعلا مشهور علامت آن در (Wenting.2021: 666-670) شده

 اساس، این بر .باشد شده شناخته گسترده طور به عموم برای و بوده بـالایی تمایزبخشی

 یا شده شناخته خاص جغرافیایی منطقه و سرزمینی محدوده یـك در کـه تجاری علامت

  اینکه
 
 مشهور علامت باشد، شده شناخته جامعه عموم از مشخصی بخش یبرا صرفا

  گردد.نمی محسوب

 علائم از فراسرزمینی حمایت در پاریس کنوانسیون مفاد به نسبت لانهام قانون رویکرد

  که است آن مشهور و معروف تجاری
 
  44 ماده پیشین (b) بند وفق ابتدائا

 
 به صراحتا

 این به نسبت تصریحی بعدی، اصلاحات موجب به اما 2بود شده اشاره پاریس کنوانسیون

 بندهای خصوصبه قانون این ادبیات از آنچه وجود این با نگرفت. تصور المللیبین سند

(b،) (h) و (i) کنوانسیون گیریکار به بر لانهام قانون که است آن رسدمی نظر به آن 44 ماده 

 دارندگان به کنوانسیون این موجب به که ایمکتسبه حقوق و هاحمایت شناسایی و پاریس

 رویه وجود، این با (.Nichols. 2020: 244-249) است مایلمت گیرد،می تعلق تجاری علائم

 با آن جمع مقام در و پاریس کنوانسیون مکرر 6 ماده شمول دامنه تعیین در امریکا قضایی

                                                           
1. The Lanham Act. 

 معتبر بازرگانی یا تجاری مؤسسه یک دارای یا دارند، اقامت دارند، تابعیت که فرادی...ا» پیشین: 44 ماده (b) بند .2

 ]کنوانسیون صنعتی مالکیت از حمایت برای المللیبین کنوانسیون (1) طرف که هستند خارجی کشور هر در فعال و

 «است... پاریس[
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 در مندرج مفاد زبانی تفسیر 1است. شده متشتت آرای صدور و دوگانگی دچار لانهام قانون

 به منوط تجاری علائم از حمایت که است آن ربیانگ 43 ماده (a) بند ویژه به لانهام قانون

 سرزمینی قلمرو در تجاری علائم آن تصرف سبقه و نبوده امریکا متحده ایالت در آنها ثبت

  ندارد. موضوعیت امریکا

 قابل « Inc. v. Static Control Components, Inc. Lexmark International « پرونده راستا، این در

 فروش به نسبت خسارت بروز بر مبنی را خواهان ادعای صرف دادگاه آن در که است توجه

 قرار نظر مورد خوانده شرکت توسط مشابه تجاری علامت از استفاده از ناشی خود خارجی

 ایگونه به را لانهام قانون و ننمود علامت آن تصرف سابقه و ثبت لزوم به ایاشاره و داد

 این راستای در که دیگری رای همچنین گردد. تضمین مالک تجاری منافع تا کرد تفسیر

 در است. «,.Grupo Gigante v. Dallo & Co» پرونده است؛ توجه شایان لانهام قانون از تفسیر

 بود رسیده ثبت به بار و خوار رسته در مکزیک کشور در «Grupo» تجاری علامت پرونده، این

 شرکت دیگر، طرف از کردند.می تفعالی نام این تحت مکزیک در تجاری واحد 100 حدود و

 با مقارن و نمود امریکا در علامت این با مشابه تجاری واحدی تاسیس به اقدام مقابل طرف

 داشت آنجلس لس در ایشعبه تاسیس قصد «Grupo» تجاری علامت اولیه مالک اینکه

 لکما آن در و شد مطرح آن ثبت و تجاری علامت این از استفاده حق خصوص در دعوایی

 به استناد با شدنمی استعمال و نرسیده ثبت به امریکا در که خارجی تجاری علامت این

 علامت این مشابه که مقابل طرف علیه بوده معروف تجاری علامت یک خود علامت اینکه

 معروفیت عنصر احراز بر تاکید با نیز دادگاه و کرد دعوی اقامه بود نموده استفاده درامریکا را

 از توجهی قابل درصد که امر این و ثانویه معنای احراز طریق از اریتج علامت

                                                           
 استیناف، مرحله در چه و بدوی مرحله در چه دادگاه آن در که Person’s Co., Ltd. v. Christimanپرونده به ن.ک .1

 در تجاری علامت اینکه صرف و است نکرده تلقی بودن سرزمینی اصل بر استثنایی را معروف تجاری علائم از حمایت

  شود.نمی امریکا کشور در آن مشابه علامت ثبت از مانع بوده معروفیت عنصر دارای ژاپن کشور
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 بودند، شناخت دارای علامت این به نسبت جامعه مرتبط بخش عنوان به کنندگانمصرف

 نمود. «Grupo Gigante» یعنی تجاری علامت مالک نفع به رای صدور و رسیدگی به اقدام

 است نحوی به کنوانسیون مکرر 6 ماده تفسیر است شده واقع تصریح مورد رای این در آنچه

 تضمین کنندگان مصرف حقوق اینکه ضمن تا گردد تلقی بودن سرزمینی اصل استثنای که

 6 ماده تلقی رای، این براساس آید. عمل به معروف تجاری علائم از کافی حمایت شده،

  ست؛ا مقوله دو احراز به منوط بودن، سرزمینی اصل استثنای عنوان به مکرر
 
 علامت اولا

 ذهن به را خدمات یا کالا منشا که نحوی به بوده ثانویه معنای دارای معروف تجاری

  نماید؛ متبادر کنندگانمصرف
 
 مصرف از توجهی قابل درصد نزد تجاری علامت این ثانیا

  باشد. شده شناخته کنندگان

 1مشهور و معروف تجاری علائم ثبت در سوءنیت عنصر احراز .3-2

 حال، این با است. نشده واقع تعریف مورد سوءنیت فکری مالکیت حقوق در کلی طور به

 اعمال انجام و تقلب قصد داشتن بر مبنی شخصی معیاری و عرفی مفهومی سوءنیت

 و دعاوی کلیه در سوءنیت عنصر احراز منظور به (.Tsoutsanis.2010: 365) است فریبکارانه

 قابل نماید احراز را عنصر این وجود که طریقی هر به دادگاه فکری، مالکیت اختلافات

 ثبت هنگام به شخص که نماید احراز دادگاه چنانچه تر،روشن بیانی به است. استناد

  یا و بوده مطلع تجاری علامت
 
 دیگری توسط علامت این که بوده مطلع بایستمی عادتا

 سوءنیت مصادیق از است، هداشت را دیگری به ضرر ایراد قصد علامت ثبت با یا و شده ثبت

 شود.می شناخته فکری مالکیت حقوق در

 باز پاریس کنوانسیون به سوءنیت با همراه ثبت برابر در تجاری علائم از حمایت ریشه

 حقوق از حمایت قانونی و حقوقی منابع از یک هیچ که جایی آن از واقع، در گردد.می

 همراه تجاری علائم ثبت اجرای ضمانت و سوءنیت مفهوم مورد در ایران در فکری مالکیت

                                                           
1. Bad Faith. 
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  سوءنیت با
 
 مندرج شرایط چارچوب در کار و ساز این است، نیامده میان به صحبتی صراحتا

 یا حذف و ابطال» دارد:می مقرر مکرر 6 ماده 3 بند است. استناد قابل کنوانسیون آن در

 زمان هر در را اندشده استعمال یا رسیده ثبت به سوءنیت با که علائمی استعمال منع

 5 مدت گذشت از پس پاریس، کنوانسیون 6 ماده مطابق واقع، در «.کرد تقاضا توانمی

 مگر نمود تقاضا را مشهور تجاری علامت ثبت ابطال تواننمی تجاری علامت ثبت از سال

 ذکر شایان است. داشته وجود سوءنیت مشهور تجاری علامت ثبت در که شود اثبات اینکه

  نماید. اثبات و احراز را آن وجود باید سوءنیت مدعی راستا این در است

  قانون این اگرچه که است آن پیشین قوانین به نسبت جدید قانون نوآوری
 
 مقام در صراحتا

 پس گذارقانون اما است نیامده تجاری علامت ثبت مرحله در سوءنیت عنصر احراز و تعریف

 را آن ابطال و شمردبرمی 110 ماده در را تجاری ئمعلا گواهینامه ابطال مصادیق آنکه از

 علامت که فرضی در ماده، این تبصره موجب به اما نماید.می ساله 5 زمان مرور به منوط

 مرور این باشد، شده ثبت است کرده استفاده علامت از آن مالک اینکه به علم با تجاری

 دارد. دوجو آن ابطال امکان و نشده اعمال وی بر ساله 5 زمان

 نیت سوء سپس، و کنند احراز را علائم بودن معروف باید ابتدا قضایی مراجع ترتیب، بدین

 عنوان به سوءنیت عنصر به استناد زیرا گیرد. قرار بررسی مورد باید علامت ثبت متقاضی

 علائم مشهوریت فرض در تنها تجاری، علائم گواهینامه ابطال قابلیت عدم بر استثنایی

 عدم دلیل به علامت آن نباشد، مشهور تجاری علامت اگر واقع، در است. تصور لقاب تجاری

 آن ثبت تاریخ از و باشد، مشهور تجاری علامت چنانچه و نیست حمایت قابل ایران در ثبت

 وجود آن ابطال امکان ثبت، در سوءنیت احراز صورت در تنها باشد گذشته سال 5 مدت

 دارد.
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 موارد بر علاوه که است جانبه همه حمایتی مشهور و معروف اریتج علائم از حمایت امروزه

 و تجاری مشخصات متعارض، تجاری علائم برابر در قانونی و حقوقی حمایت هرگونه فوق

  اند.شده شناخته که است اموالی از یک هر به نسبت یکسان دامنه نام

  نصفانهغیرم رقابت برابر در مشهور و معروف تجاری علائم از حمایت .3-3

 است غیرمنصفانه رقابت بروز از جلوگیری و بازاریابی تجاری علامت ایجاد از هدف دانستیم

 گونـه هـیچ تجارت المللیبین و داخلی فضای در که شودمی محقق زمانی مهم این و

 امروزه، وجود، این با نگیــرد. صــورت مشهور و معروف تجاری علائم از ایســوءاســتفاده

 خود خدمات و کالاها بر شده شناخته تجاری علائم درج به نسبت ـودجویانس برخـی

 به را شده شناخته علامت مشـتریان و نمـوده گمـراه را کننـده مصرف تااند ورزیده مبادرت

 وضعیتی چنین نهـایی نتیجـه .(Long. 2017: 102-110) نمایند ترغیب خود محصول خرید

  است. کننده مصرف گمراهی و رقابتی ایفض شدن محدود کالا، کیفیت کاهش

 تعریـف گونـه این غیرمنصفانه رقابت نامشروع، رقابت عنوان ذیل حقوق، ترمینولوژی در

 صنعتگر یا طبیب یا تاجر یا کاسب قبیل از شخصی که است اعمالی یا عمل» است: شـده

 و رجوع ارباب (خود دور به کردن جلب )یا کردن پراکنده برای آنها مانند و هنرمنـد یا

 غیرعقلایی و شرافتمندانه غیر هایروش طریق از است همکار او بـا که کسی مشتریان

 غیرمنصفانه رقابت دیگر، عبارت (.به2059 :1386 لنگرودی، )جعفری «شود. مرتکب

 یـك شـهرت حسن یا نام اعتبار، غیرقانونی تصرف مشهور، و معروف تجاری علائم به نسبت

 محصولات با شدن اشتباه باعث که طوری به است؛ شده شناخته شـرکت یـا شـخص

 کند. گمراه محصول منشأ یا مبـدأ بـه نسبت را مردم عموم یا شود دیگری

 ثبت علائم گیرنده بر در تنها تجاری علائم از حمایت در فکری مالکیت حقوق سنتی رویکرد

 علامت که شودمی میسر جایی در غیرمنصفانه رقابت منع نهاد به توسل اما است شده

 رسدمی نظر به واقع، در باشد. نرسیده ثبت به حمایت قانون براساس شده نقض تجاری
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 شناخته چندان که مشهوری و معروف تجاری علائم از حمایت برای مکانیزم بهترین

 غیرمنصفانه رقابت وقوع به استناد است، نبوده حقوقی نظام در آنها ثبت به نیازی واند شده

 باشد. داشته پی در را علامت این از حمایت که است تجاری علائم از استفاده در

 سـایر اتبـاع از نمایدمی ملزم را عضو کشورهای پاریس، کنوانسیون مکرر 10 ماده 1 بند

 عنوان به ماده، 2 بند نمایند. مؤثر حمایتی غیرمنصفانه رقابت برابر در عضـو، کشـورهای

 صنعت شرافتمندانه معمـول بـرخلاف کـه رقـابتی هـر» دارد:مـی بیـان کلـی تعریـف یـك

 بیـــان بـه 3 بنـد در و «گردد.می تلقی غیرمنصفانه رقابت یك گیرد انجام تجارت یا

 که عملی هر ؛شمردبرمی ذیل قرار از را آن مصادیق و پردازدمی اعمال این از مصادیقی

 یا صنعتی فعالیت یـا محصـولات مؤسسـه، ـاب اشتباه موجب انحا از نحوی به است ممکن

 تزلزل باعث است ممکـن کـه تجـارت در واقـع خلاف اظهارات شود؛ رقیب یك تجاری

 . ... و گردد رقیـب یـك تجـارت یـا صنعت فعالیت یا محصولات مؤسسه، اعتبار

 منع قوقح پرتو در تجاری علائم از حمایت امر به منسجم طور به تاکنون ایران، حقوق در

 پراکنده طور به تنها و (96 :1397 صادقی، و )حبیبا بود نشده پرداخته غیرمنصفانه رقابت

 اصلاح قانون واحده ماده گذشته، در جمله از شدمی استناد دیگری مقررات و قوانین به

 ماده الف بند در 22/4/1310 مصوب عمـومی مجـازات قـانون 249 ماده و 244 ماده

 بود. پرداخته غیرمنصـفانه قابـتر  تعریف به 244

 تجاری اسرار افشـای از حمایت به که الکترونیك تجارت قانون 64 ماده به موارد برخی در و

 66 ماده همچنین و پرداختمی غیرمنصفانه رقابت برابر در الکترونیکی مبادلات بستر در

 مشـروع هـایرقابـت تشویق و کنندگان مصرف حقوق از حمایت منظور به» داردمی ابراز که

 نوع هر یا و دامنه نام صورت به تجاری علائم از استفاده الکترونیکی مبادلات بسـتر در

 و کـالا اصالت به طرف شدن مشتبه یا فریب موجب که تجاری علائم برخط   نمـایش
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 راستای در«.رسید خواهد قانون این در مقرر مجازات به متخلف و ممنـوع شـود خـدمات

 شد.می استناد غیرمنصفانه رقابت منع حقوق به استناد

 غیرمنصفانه رقابت منع تحقق راستای در پیشرو گامی گذارقانون جدید، قانون تصویب با

 با اما است نداده ارائه غیرمنصفانه رقابت از دقیقی تعریف قانون این اگرچه است، برداشته

 مصادیق تعیین به 129 ادهم در غیرمنصفانه، رقابت به قانون این ششم فصل اختصاص

 گرفته نظر در آن برای اجرایی ضمانت نیز هفتم فصل در و نموده تصریح غیرمنصفانه رقابت

 ضمانت و شده شناخته جرم غیرمنصفانه رقابت به مبادرت جدید، قانون در همچنین است.

 جزای پرداخت جرم، از حاصل عوائد و اموال ضبط و خسارت جبران بر علاوه آن اجرای

 باشد بیشتر که هرکدام واردشده، خسارات برابر دو معادل نقدی جزای یا پنج درجه نقدی

 است.
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  پیشنهاد و نتیجه

 نظام هایاولویت جزء آن معیارهای و تجاری علائم مشهوریت و معروفیت مفاهیم تبیین

 و روفمع علامات دقیق، معیارهایی تعیین با ترسریع چه هر تا است قضایی و گذاریقانون

 شود. واقع حمایت مورد مشهور

 از حمایت در ایپیشگامانه اقدام 1403 مصوب صنعتی مالکیت از حمایت قانون تصویب

 به کمتر داخلی گذارقانون حال، این با شود.می محسوب مشهور و معروف تجاری علائم

  و پرداخته مشهور و معروف تجاری علائم بین تفکیک مقوله
 
 تجاری ئمعلا شناسایی با صرفا

 علائم مشهوریت و معروفیت تمییز معیارهای و شناسایی معیارهای تعیین بدون معروف،

 و معروفیت تشخیص در را قضایی رویه امر این است. نموده اتخاذ را مبهمی ادبیات تجاری

 در متشتت آرای صدور به منجر حتی و سازدمی رو به رو دشواری با تجاری علائم مشهوریت

 به توجه نیز و پاریس کنوانسیون از درست استفاده گردد.می تجاری علائم طمربو دعاوی

 باشد. حقوقی معضل این رهگشای تواندمی وایپو هایدستورالعمل

 تجاری علائم از مانع و جامع تعریفی ارائه به نسبت مدت میان در گذارقانون آنکه شایسته

 را مفهوم دو این تمییز معیارهای و وردآ عمل به تصویبی هاینامه آیین در مشهور و معروف

 و سوءنیت با همراه ثبت به نسبت علائم این از حمایت خصوص در همچنین نماید. تبیین

  تجاری، علائم نقض اجراهای ضمانت است مطلوب غیرمنصفانه، رفتارهای
 
 نوع بر صریحا

 و فاوتمت هایبرداشت احتمال تا شود بار مشهور و معروف تجاری علائم از مشخصی

 تجاری علائم از کامل حمایت تحقق شاهد نهایت در و رسد حداقل به قانون متن از متهافت

  باشیم. مشهور و معروف

  قدردانی و تشکر .4

 المللبین حقوق ارشدکارشناسی صفری، مائده خانم سرکار از را تشکر مراتب وسیلهبدین

-می عمل به اثر این تدوین در اریهمک برای تهران دانشگاه سیاسی علوم و حقوق دانشکده

  آورم.
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